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Personal information
Name: Antonín Parma

Date and Place of birth: 22 December 1981, Prague, Czech republic

Marital status: De facto relationship

Address: Pod Petřinami 27, 162 00 Prague 6, Czech republic

Mobile: +420 608 954 397

Web: www.tonick.cz

Email: hello@tonick.cz

Work experience
2008 G2/Grey Australia (www.grey.com)

2007 — 2008 Hyro (www.hyro.com)
Fluoro (www.fluoro.com.au)

2006 The Marketing Store (www.tmsw.com.au)

2006 Multimedia atelier (www.m-atelier.cz)

2006 — 2007 Advertures (www.advertures.cz)

2005 — 2006 Ilikethis! (www.ilikethis.cz)

2003 — 2004 Vizus (www.vizus.eu)

2002 — 2004 Magic Seven - iMagic (www.magicseven.cz)

2000 — 2007 Et netera (www.et-netera.eu)

1999 — 2000 Grafika Publishing (www.grafikapublishing.cz)

1999 — ? Freelancer (www.tonick.cz)

Selected brands
Electronic Arts
Red Bull
Lion Nathan
SABMiller - Pilsner Urquell
Pernod Ricard - Becherovka
Canon Australia 
Sun - NetBeans
Eurotel (now Telefónica O2 Czech republic)
Metrostav Development
Prague power engineering (PRE)
FAB
Nestlé - Milo
Novartis

RaboBank
Citibank
MasterCard
Alfa Romeo
Škoda Auto
Department of Education & Training NSW
Transport Accident Commission VIC
SZIF - Klasa National Grade Label
Intel - Intox
Fudge
News Limited
Austereo - 2day Hit Music Station
EPD - Palladium Prague
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Achievements
2006 Web Top 100 - IT companies (www.webtop100.cz) 

Winner of category “IT companies” (presentation 
for Komix)

2006 Web Top 100 - Industry (www.webtop100.cz) 
Third in category “Industry” (presentation for FAB)

2006 Golden Semicolon 2005 (www.prklub.cz) 
Arranged by the PR club of Czech republic.
Category „The best company online presentation“  
(presentation for Komix) - Certificate of high pro-
fessional level TOP RATED.

2005 — 2006 CSS galleries (www.cssbeauty.com, www.cssma-
nia.com, www.cssvault.com, www.cssdesign.se, 
www.webdesign-awards.com, www.pixelgangster.
de,  www.designmeltdown.com, etc.) 
My websites were assessed to be in galleries best 
world websites.

Education
2002 — ? Czech Technical University in Prague - Faculty of 

Electrical Engineering (Master study program: Eco-
nomics and Management)

2007 Certificate IV in Business & Marketing - Kaplan As-
pect in Sydney, Australia

1997 — 2001 Grammar school Jilemnice, leaving examination

Others
2001 — 2002 Czech Army sports club Dukla Liberec (cross-

country skiing)

Skills
Languages: English, German, Czech

Software: Adobe Photoshop, Adobe Illustrator, Adobe 
InDesign, Adobe Acrobat, Microsoft Office,…

Driving licence: Category B

Overview: Art direction, graphic design, user experience 
design, brand building, sitemap development, 
wireframes design, concept development, infor-
mation architecture,...
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Selected 
works

“Language of form should be used only  
as a means to express function in design.”

Ladislav Sutnar (1897 – 1976)
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Red Bull Australia
“Discover Red Bull Universe!“

Background: Red Bull is one of the most popular 
and well known non-alcoholic drinks.

Goals: Design and develop a customisable proto-
type of web-based broadcast platform for Red Bull 
proprietary content (video etc) for multiple sports 
and activity channels.

Solution: The design is well arranged and has easy 
navigation. Users can easily rearrange the contain-
ers according to theirs preferences.

Roles: Art direction and design.
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Hyro
“Digital Services for world leading brands“

Background: Hyro Limited is a Digital Services 
company which provides services to support the 
online marketing, electronic commerce and other 
digital channel-based activities of major corpora-
tions and government agencies throughout Aus-
tralia, New Zealand and Asia.

Goals: Create the new website reflects new cor-
porate identity and which will supports company’s 
marketing and communications strategy for 2008.

Solution: The website is built around having a 
number of case studies which highlight the range 
of services delivered to the clients. The design is 
fresh and modern.

Roles: Art direction and design.
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Hyro Digital 
Signage
“Digital Services for world leading brands“

Background: With 10 new Hyro offices being fit-
ted out around the world, it was an opportunity to 
implement new digital signage. Each office is be-
ing fitted with an LCD screen and the intention is to 
permanently run a flash animation on the screen in 
lieu of traditional fixed signage. 

Goals: To showcase work, post welcome messag-
es to visitors and to implement elements such as 
a “news ticker” to promote company and industry 
news to visitors.

Solution:  It was developed visually rich and at-
tractive presentation which help the comppany to 
deliver key messages to customers.

Roles: Art direction and design.
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Intel INTOX
“Next level gaming“

Background: Over 90% of PCs sold in Australia 
have Intel processors inside. Their objective is now  
to develop and strengthen brand Intel – leverag-
ing the key benefits and popularity of their flagship 
products – to further grow market share.
Consumers active in the gaming community are of-
ten considered key influencers for less ‘tech-savvy’ 
consumers who are looking to buy a PC.  As word of 
mouth is considered one of the most credible forms 
of promotion for these products, we needed to gain 
the support of the gaming community, whose pas-
sion for the Intel brand and its processors’ capabili-
ties will influence a wider consumer audience. 

Goals: To develop a prototype for a consumer di-
gital marketing campaign for Intel 2008. The cam-
paign had focus on the ‘experiential’ engagement of 
key opinion leaders in the CPU category – namely 
hardcore and social gamers.

Roles: Art direction and design.
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REST 
Superanuation
“Rest easy“

Background: REST (Retail Employees Superan-
nuation Trust) was established in 1988 and is the 
biggest superannuation fund in Australia. REST is 
one of Australia’s largest profit-to-members super 
funds and the key focus is on sound investment 
returns, low fees, excellent customer service and 
member education.

Goals: Create modern, well-arranged, and innova-
tive website that is easy to use, task oriented and 
solutions based. The primary objective of the web-
site was to get more members using the member’s 
area for self service rather than relying on the call 
centre.

Roles: Art direction and design.
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Metrostav 
Development
“Your new living”

Background: Metrostav is a universal construction 
company providing management and implementa-
tion of challenging construction projects. 
Metrostav Development focuses on development 
and realization of development projects in the form 
of engineering.

Goals: To develop unique and easily recognizable 
identity of wide scale developer’s projects and dif-
ferentiation from competitors.

Solution: There is one superhomepage which cov-
ers all developer’s projects. The projects are differ-
enciated by colours. Each project has own website 
which can work independently and makes possible 
to include different range of information. The atten-
tion was devoted to variability and well arranged 
which helps users easly to find required informa-
tions.

Roles: Art direction and design.
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Pilsner Urquell 
Original Restaurant
“Enjoy the atmosphere“

Background: Pilsner Urquell Original Restaurant 
(PUOR) is the restaurant chain with the beer bar, an 
incommutable atmosphere, and the environment 
that exhibit the rich history of Czech brewers.
Pilsner Urquell is a super-premium and export 
brand, the international flagship of the SABMiller 
group. The first brew of original beer was made in 
1842 in Pilsner. This premium brand is well known 
all over the world because of its taste and quality.

Goals: To create a modern and timeless concept 
with the accent on attributes connected with the 
premium beer Pilsner Urquell. These attributes are 
mainly quality, originality, tradition and individual-
ity.

Solution: The atmosphere of the restaurant is 
transferred to the internet because of the unique 
connection of abstract, context, and realistic level 
with attention to detail. The main themes are cre-
ated with the interior portion and present people.

Roles: Art direction and design.
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Palladium Prague
“Shopping without limits”

Background: Palladium, situated on the Repub-
lika Square in Prague 1, is a multifunction shoping 
and commercial complex with the area of 11.500 
square meters. Part of the building is retail and of-
fice spaces, public catering, and the biggest garage 
in the Prague centre.

Goals: To create a user’s friendly web page tai-
lored to customers and center’s visitors as well as 
present tenants.

Solution: Design express the character of the 
project and its exceptionality. It’s based on corpo-
rate identity manual. The main attention was de-
voted to variability and well arranged.

Roles: Art direction and design.
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Eurofotbal.cz
“European soccer expert”

Background: Eurofotbal.cz is the biggest football 
portal in the Czech Republic. It provides extensive 
information from the European football on everyday 
basis.

Roles: Art direction and design.
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Life like before
“Up to 80% males with erection failure can the 
problem successfully solve”

Goals: Create a juicy microsite with a modern, 
fresh look, targeting mainly groups for sale support 
of Cialis - product of Eli Lilly and Company - by doc-
tors and chemists.

Solution: The main theme of the homepage is the 
“story” that shows happy couple around the mid-
dle age which is laying and browsing theirs photo 
album.

Roles: Art direction and design.
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Font 95
Issue November/December 2007

Background: In a relation to publishing of my 
portfolio in the issue September/October 2007 I 
was asked for an interview which was on two pages 
published in this magazine in the following issue 
November/December 2007.  
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Jak ses dostal ke gra�ce?
Řekl bych, že v mém případě bude přesnější 
hovořit spíše o gra�ckém designu. Gra�ku 
chápu jako formu umění a za umělce se ur-
čitě považovat nemohu. Naopak, gra�cký de-
sign pro mne představuje formu komunikace 
a prostředek pro vyjádření funkce.
V podstatě to, jak jsem se k tomu dostal, bylo 
dílem náhody a štěstí. Když se na to teď zpětně 
dívám, připadá mi to až docela úsměvné. 
Pominu-li obligátní lidušku a kurzy klasického 
malování v dobách, kdy jsem byl ještě školou 
povinný, pak větší pokusy s gra�ckým desi-
gnem přišly až někdy ve 2. ročníku gymnázia 
(rok 98). V té době jsem začínal objevovat in-
ternet a server gra�ka.cz byl pro mne centrem 
veškerého gra�ckého dění a vědění. :-) O rok 
později vyhlásili veřejnou soutěž na novou 
gra�ckou podobu, a já, i když jsem s tím do té 
doby neměl naprosto žádné zkušenosti, jsem 
se to rozhodl prostě jen tak zkusit. K mému 
překvapení jsem vyhrál. A to by se dalo i ozna-
čit za začátek mého freelancerování. Avšak, 
pravděpodobně tu největší zásluhu na tom, 
proč dnes dělám to, co dělám, bych připsal 
Martinu Holečkovi. Sice mi dodnes není úplně 
jasné, jak na mě tenkrát přišel :-), ale v roce 
2000 mi nabídl práci ve společnosti Et netera. 
Tam jsem získal první významnější reference 
a zkušenosti s většími projekty…
Pro společnost Et netera jsi pracoval jako 
webový gra�k. Zkoušel jsi práci i v jiných 
oblastech gra�ckého designu?
Jako většina lidí z oboru, i já jsem se při své 
práci v průběhu let dostal do jiných oblastí, 
např. k navrhování logotypů a tiskových re-
klam, ale i obalového designu, designu apli-
kací, typogra�e a hlavně corporate identities.
Právě s celou oblastí navrhování a aplikací 
corporate identities mám mimo oblast we-
bové gra�ky asi největší zkušenosti a předsta-
vuje pro mne největší přínos. Člověk se dnes 
s CI setkává téměř u každého většího projektu. 
Při své práci se snažím nahlížet na projekty 
v širších souvislostech. Snažím se nalézt ta-
kové klíčové vizuální prvky a řešení, jejichž po-
mocí mohu propojit jednotlivé aplikace vizu-
álního stylu do kompaktního celku. Tudíž když 
se pak například podíváš na webovou prezen-
taci společnosti, měla by komunikovat stejná 
sdělení a vyvolat stejné pocity, jako klasické 
tiskové materiály a zrovna tak by tomu mělo 
být i naopak. Právě dokončujeme v Hyro kom-
pletní rebranding, na němž jsem se posled-
ních několik měsíců významně podílel.

V souvislosti s Hyro se již dostáváme 
k tvému aktuálnímu působení v Austrálii. 
Co tě vedlo k protinožcům?
Ty důvody byly vcelku klasické – chtěl jsem 
se zdokonalit v angličtině a podívat se, jak se 
tady žije. Takže před rokem a pár měsíci jsem 
si zabalil batoh, vyřídil si ve škole roční pře-
rušení studia (studuji ČVUT fakultu elektro-
techniky – obor ekonomika a management – 
5. ročník) a vyrazil za klokany. Mám poměrně 
blízko k marketingu, a tak jsem si řekl, že by 
nebylo od věci rozšířit své znalosti v tomto 
směru a zaplatil jsem si tady kurz. Samozřejmě 
jsem i doufal, že se mi podaří sehnat nějakou 
práci v oboru, ale nebyl to primární důvod 
cesty.
Jak probíhalo hledání práce?
Asi si dokážeš představit, že konkurence je 
v Austrálii poměrně veliká. Navíc značný han-
dicap představovalo studentské vízum, které 
omezuje možnost práce na pouze 20 h týdně. 
To by se dalo přirovnat k tomu, jako kdybys 
měl jen jednu ruku nebo jenom jedno oko. ;-) 
Sice jsem i nadále externě spolupracoval s čes-
kými agenturami, ale zároveň jsem chtěl zís-
kat nějaké zkušenosti z australského prostředí. 
První práci jsem sehnal asi po měsíci hledání 
v reklamní agentuře The Marketing Store 
http://www.tmsw.com.au/, kde jsem krátce 
pracoval jako Art Director. 
Bohužel v lednu mi pak Sydney ukázalo i svoji 
obrácenou tvář. V parku jsem potkal partičku, 
která mě upravila takovým způsobem, že dal-
ších pár dní jsem strávil v nemocnici na inte-
sive care s otokem na mozku, rozdrcenou oč-
nicí, nalomenou čelistí a zlomeným nosem. 
Tím nechci říct, že by Sydney, či Austrálie 
byla více nebezpečná než jakékoliv jiné velké 
město. Spíše jen, že člověk se ve špatnou chvíli 
může objevit na špatném místě opravdu kde-
koliv. Byla to opravdu drsná zkušenost s aus-
tralským zdravotnictvím a rány jsem si lízal 
dalších pár měsíců.
Při druhém pokusu o nalezení práce jsem 
obeslal několik velkých společností a jednou 
z nich byla právě Hyro. S obratem 100 milionů 
dolarů a více než 500 zaměstnanci je faktický 
leader v dodávkách e-business řešení v ob-
lasti Austrálie a Asie.
Nakonec jsi tedy zakotvil u společnosti 
Hyro. V jaké pozici?
V Hyro pracuji jako Creative Designer už cca 
půl roku. Díky práci tady jsem dostal spon-
sorship vízum na 4 roky, které mi umožňuje 
pracovat na plný úvazek. Jsem tady součástí 

Antonín Parma
Antonín Parma alias „tonick“ je 26letým gra�ckým designérem zaměřeným na tvorbu 
webové gra�ky se sedmi lety zkušeností s prací jak na volné noze, tak i pod hlavičkou 
několika společností. Před více než rokem se odstěhoval do Sydney, kde nyní pracuje 
ve společnosti Hyro. Kromě ocenění ve Web Top 100 se může pochlubit spoustou kvalitně 
odvedené práce na poli web designu a CI pro klienty jako je Škoda Auto, Red Bull, Pilsner 
Urquell, Alfa Romeo či Electronic Arts. Jeho portfolio si lze prohlédnout na www.tonick.cz.
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Mehmet Turgut
www.mehmetturgut.com
Mehmet je 30letý Turek, jenž se profesio-
nálně zabývá digitální fotogra�í. V jeho port-
foliu si máme možnost prohlédnout množ-
ství velice zdařilých a precizně provedených 
uměleckých i komerčních fotogra�í, často
s originálním nápadem a onou důležitou „jis-
krou“.  Mezi jeho klientelu patří převážně velcí 
hráči z automobilového a oděvního průmyslu. 
A mimochodem, jeho vzorem je náš fotograf 
Jan Saudek.

Antonín Parma
www.tonick.cz
Antonín Parma aka „tonick“ je 26letý gra�k za-
měřený na tvorbu webové gra�ky. Po dlou-
hém působení u nás se nedávno odstěhoval 
do Sydney v Austrálii. Kromě úctyhodných 
ocenění (umístění prezentace ve Web Top 
100) se může pochlubit spoustou kvalitně od-

vedené práce na poli webdesignu a identity 
v sektoru velkých tuzemských �rem.

Scott Hansen
www.iso50.com
Originální a osobitý gra�k a hudebník – to tu
ještě nebylo. Práce Scotta Hansena, který stojí 
za počinem ISO50 a Tycho, na poli tisku a iden-
tity si díky jeho velmi osobitému retro stylu za-
slouží vaši pozornost. Ovšem ještě větší pecka 
jsou již dvě vydaná hudební alba se zcela je-
dinečnou relaxační hudbou – ta na vás za-
čne působit již při vstupu na Scottovy stránky. 
30letý Scott žije v San Francisku v Kalifornii.

Ronald Ashburn
www.electriksuicide.com
Extrovert Ronald Ashburn sám sebe přezdívá 

„graphic design gangster“, což vám již napoví 
o obsahu jeho tvorby na poli tisku a vlastních 
kreací – ulítlé a šílené retrokoláže a ilustrace 

v barevném a typogra�ckém retrostylu 90. let
jsou Ronaldovou úchylkou. Žije v Los Angeles 
a může se pochlubit slušnou klientelou, která 
se skládá hlavně z kapel, hledajících originální 
obaly na svá nová CD. Jeho stránky „elektrická 
sebevražda“ proto stojí za nakouknutí.

Rebeliarts
www.rebeliarts.com
Rebeliarts je společné portfolio dvou mladých 
polských gra�ků – Wojciecha Zalota a Lukasze
Wrona, které vzniklo celkem nedávno, v roce 
2005. Od té doby však má co ukázat na poli 
webdesignu, tisku, ilustrací a motion designu 
pro významné polské i zahraniční klienty.

Cristiano Siqueira
www.crisvector.com
Cristiano je 27letý ilustrátor pocházející z Bra-
zílie, který se zaměřuje především na vlastní 
uměleckou tvorbu – jeho portfolio čítá mnoho 
originálních a zdařilých ilustrací, které tvoří za 
pomoci Adobe Illustratoru a 3D modelovacího 
software Poser. Více z jeho prací máte mož-
nost vidět také v jeho pro�lu na DA – crisvec-
tor.deviantart.com.

Maciej Hajnrich
www.nietylko.net
Maciej je gra�kem na volné noze již několik let
a dosud odvedl spoustu kvalitní práce, jejíž vý-
běr si můžete prohlédnout v Maciejove portfo-
liu. Jeho typický styl s barevnými ilustrovanými 
abstrakcemi se spolu s citem pro typogra�i ne-
zapře. Výsledkem jsou unikátní práce pro kli-
enty či v rámci vlastní tvorby. Jeho domovem, 
kromě jiných kvalitních designérů, o kterých již 
v perlách padla řeč, je opět Polsko.

Pete Harrison
www.aeiko.net
Pete Harrison je mladý gra�k působící v An-
glii. Od dokončení školy do současnosti pra-
cuje jako gra�k na volné noze a rozjíždí vlastní
značku oblečení. Jeho práce především na poli 
tisku a vlastní tvorby, stejně jako v minulém 

Perly internetu 8: Portfolia
On-line portfolio je pro většinu digitálních umělců hlavní součástí prezentace jejich osoby, talentu 
a zdárně odvedených prací publiku či potenciálním klientům. Přiznejme si, že portfolia umístěná 
na internetu v dnešní době slouží jako nejlepší možnost prezentace vlastních prací. A my si dnes 
již po druhé představíme portfolia gra�ckých designérů, excelujících ve svém oboru.
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Font 94
Issue September/October 2007

Background: Since 1991 the Font magazine pub-
lishes interviews with renowned graphic designers, 
photographers and other artists. It also introduces 
famous advertising agencies and graphic studios. 
Each issue contains a substantial article about 
corporate identity of the companies in a given field, 
which is followed by evaluation of their logotypes.
In the issue September/October 2007 was pub-
lished my portfolio in an article showing portfolios 
of the world known graphic designers.


